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BMS SORPORATE ’
CHRISTOPH SELBACH SOLUTIONS

ROBERTO MAURER

* Geschaftsfihrer VR-Data e Koordination der
Nachhaltigkeitsaktivitaten im
Firmenkundengeschaft

* Begleitung konzeptioneller
Fragestellungen zum
genossenschaftlichen
Firmenkundengeschaft

@ ralph.wuerthwein@vrdata.de @ lena.nelke@bms-cs.de @ roberto.maurer@bms-cs.de m
0711 /22213 - 2691 m 0173/ 6828999 m 0174 /319 68 62
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https://www.linkedin.com/in/roberto-maurer-964a9b10b/
https://www.linkedin.com/in/thomas-winter-407664255/
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BMS CorPorate ’
SOLUTIONS

Die Transformation unserer Wirtschaft und Gesellschaft ist die
groRte Herausforderung, denen sich Mitglieder und
Kunden sowie die Volksbanken Raiffeisenbanken selbst in den
nachsten Dekaden gegenibersehen.

Aus der Bedeutung der Nachhaltigkeit fiir den Mittelstand

leiten sich konkrete Erwartungen an die Volksbanken
Raiffeisenbanken ab.

Schliisselfunktion der Volksbanken Raiffeisenbanken bei
der Transformation zu einer nachhaltigen
Wirtschaft - Geldstrome gezielt umlenken.

Zusammengefasst:

Nachhaltigkeit erfordert von jeder Volksbank Raiffeisenbank
eine klare strategische Ausrichtung.
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BMS sciitions
Volksbanken Raiffeisenbanken konnen eine Schlisselposition einnehmen und einen aktiven Beitrag zur .
Transformation von Wirtschaft und Gesellschaft in ihrem Geschaftsgebie men. '

insame

Nachhaltigkeit ist eine
EntW|ckIungsre|se.

Jeder Kontakt mit einem Firmenkunden wird in Zukunft mit dem Thema Nachhaltlgke|t und der
Bedeutung fiir Unternehmen zu tun haben. Sprachfahigkeit herstellen ist dasoberte Gebot.

,Erfolgreiches Nachhaltigkeitsmanagement im Firmenkundengeschaft:

Umsetzung Schritt fiir Schritt passend zur Unternehmenskultur”
NICHT WARTEN — STARTEN!

Q
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Unabhdngig vom Antrieb ist die Marktbearbeitungskonzeption BMsggﬁggmgl’

in Richtung Nachhaltigkeit umzugestalten

ZWANG DURCHS
AUFSICHTSRECHT

ANPASSUNGSBEDARF DER BESTEHENDEN
MARKTBEARBEITUNGSKON;EP | IM FK-GESCHAFT

Einflisse der Nachhaltigkeit betreffen eine Vielzah Iﬂ&mmn@h‘(des Marktbearbeitungskonzepts

POTENZIALE AUS DER
TRANSFORMATION
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Strategischer Ansatz BMS SorpoRaTe

SOLUTIONS

ZWANG DURCHS POTENZIALE AUS DER
AUFSICHTSRECHT TRANSFORMATION
Opportunistische 1. Ansprechpartner
Begleitung mit der Unternehmen
aufsichtsrechtlicher und aktiver
Pflichterfiullung Transformationsbegleiter
,Pflicht” ,Kar”

Umsetzungsaufwand

(auch beeinflusst durch das bankindividuelle
Ambitionsniveau laut Reifegradfécher)
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i SOLUTIONS
MARKTBEARBEITUNGSKONZEPT IM FK-GESCHAFT

. %
Einfliisse der Nachhaltigkeit betreffen eine Vielzahl vﬁoa"@mponer}en des Marktbearbeitungskonzepts

ProFi zV

Vertriebs-
assistenz

KDC /KSC

* Produktfokus
* Standardisier-
ung

ServiceFiliale

[ z.B. Integrierte Nachfolgeberatung ]

Eigenkapital & Vermdgen
Private Finanzplanung

N/

Liquiditat & Zahlungsverkehr

( A

* Produktfokus
 Standardisier-
ung

Servicefiliale

digital-
personlich

personlich digital Vertriebs- Muss Soll Kann Muss Soll Kann Aktiv Reaktiv

Vertriebskanal unterstitzung Produkte und Services Mehrwertleistungen Vertrieb
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Potenziale/sind vorhaen'd',n; Us'seq _jedo.,i:'h durch i | Y
segmentspezifische sprache aktiviert werden ™ . .

» —~ i \ S w ; -

~r -

Schitzung ESG- Engagement der Unternehmen zur Anpassung an die Folgen des Klimawandels**
Grobsegment Umsatz in Mio. € p.a. Finanzierungsvolumen

inMrd. €p.a.* GRORUNTERNEHMEN (AB 500 MIO 57 34
JAHRESUMSATZ)

> 50 bis 250
GRORERE MITTELSTANDLER (AB 50 MA BIS
500 MIO JAHRESUMSATZ)
> 6 bis 50

MITTLERE UNTERNEHMEN (10 BIS 49 MA)

> 0,50 bis 6

> 0,25 bis 0,5 E

KLEINE UNTERNEHMEN (5 BIS 9 MA)

KLEINSTUNTERNEHMEN (BIS 5 MA)

M Ja, Anpassungsmalnahmen durchgefiihnrt B Nein, aber geplant bis Ende 2022 B Nein, auch nicht geplant

Quellen: *BVR (2023): Projektergebnisse ,,Nachhaltigkéif:‘\‘leﬁ?igbsch%n.cén imEK= eschéft”;,*;“'Z"i(RW-KIimabarometer (2022): -
: - " g . - g ) .
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Ausrichtung an den strategischen StoRrichtungen auch im BMS CORPORATE ‘

SOLUTIONS
Kontext Nachhaltigkeit sinnvoll u.d"wj;,htig

) ) X ) By uUn , ’
U v iq
A s

K

ke

Geschifts-/ Gewerbekunden e Mittelstand/Oberer Mittelstand (+)

digitale und digital-personliche Vertriebskanale und
Zugangswege im Fokus

* produktbedarfshezogener Vertrieb im Fokus

* relativ geringere direkte Betroffenheit durch
aufsichtsrechtliche Regelungen; aber indirekte Betroffenheit

* relativ geringeres Potenzial

* keine eigenen Ressourcen zur Auseinandersetzung

* Ressourceneinsatz sowohl im Vertrieb als auch in der

Produktion an Ausgangslage ausrichten

(VAN FEZE

* personliche und digital-personliche Vertriebskanale und
Zugangswege im Fokus

* beziehungsbezogener, ganzheitlicher Vertrieb im Fokus

* (relativ hohere) direkte Betroffenheit durch
aufsichtsrechtliche Regelungen

* relativ hoheres Potenzial

* eigene Ressourcen zur Auseinandersetzung grds. vorhanden

* Ressourceneinsatz sowohl im Vertrieb als auch in der

Produktion an Ausgangslage ausrichten

NACHHALTIGKEIT I M FIRMENZKUNDENGESTCHATFT 12
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BM CORPORATE
SOLUTIONS

Regulatorische Auswirkungen
Beispiel: Mittelstandskunde plant den Bau einer neuen Produktionsstatte

Unternehmen Volksbank Raiffeisenbank

Herausforderungen des Unternehmens Pflicht Herausforderungen der VBRB
= Berlicksichtigung der neuen Betriebsstatte in = Unterstlitzung und Beratung zur Finanzierung = Einholung und Erfassung notwendiger Daten
der Nachhaltigkeits-Berichterstattung gemafd und Transformation und Synchronisation tiber die Systeme hinweg
CSRD = Daten zur Einordnung in ESG-Scoring und EU- = Einordung der Finanzierung gemal EU-
Erfillung aller Anforderungen von Taxonomie Taxonomie
Fordermitteln z.B. Zertifizierungen etc. Kiir = Einwertung des Vorhabens gemal ESG-
Cross-Selling fiir ,,griine” Finanzierung des Scoring

q Neubaus
Absicherung der physischen Risiken
H Vermittlung von Experten zur Erfiillung der

Anforderungen fur Fordermittel

Die Nachhaltigkeits-Regulatorik ist flir Kunden, Banken und Beratende herausfordernd.
Die Firmenkundenberatenden sind dabei in einer Schllisselposition.

Regulatorik 4= FK Geschiftsfeld- & Risikostrategie, Vertrieb ~ mmmp Geschaftschancen < %"
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BMS solutions

@ Verstandnis beim Kunden erzeugen
— wieder neue Datenanforderungen

Basis ist ein hinreichend tiefes

— und auch ansprechen — nicht nur bei etwaigen
Experten!

ESG-Risiken beurteilen (und ideologiefreies) Verstandnis
‘ @ @ —auch Uber den ESG-RisikeScore hinaus! der einzelnen Facetten
' des Themenkomplexes
. @ Impulse geben / Potenziale erkennen Nachhaltigkeit
@) @)

@ Neue Funktionen und Systeme nutzen
— und auch ansprechen
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BM CORPORATE
SOLUTIONS

—— Rl

Differenzierte Qualifikationsmalinahmen -
-
Basis Vertrieb Professional Spezialisten

Basis Nachhaltigkeit

Themenspezifische Weiterbildung
fiir einzelne Bedarfsfelder oder
Branchen z.B. Erneuerbare Energien,
Landwirtschaft oder Baugewerbe

Umfassende Qualifikation mit
Grundlagen fiir Sprechfahigkeit im breitem Themenspektrum inklusive
Vertrieb mit Informationen zu § grundlegender Besonderheiten
Relevanz und Breitenbedarf einzelner Branchen

Aufbauend auf Basisqualifikation

Qualifikations-
erfordernis auf Basis
der Kundenbediirfnisse

Service & Assistenz
Zielgruppe Weitere Spezialisten mit wenigen
Schnittstellen zu ESG, z.B. E-Banking

L]
Qualifikationsbedarf _ = Mittlerer Qualifikationsbedarf - Hoher Qualifikationsbedarf = Sehr hoher Qualifikationsbedarf

— ) TR .

Grundlagen fir eigene Haltung zu
Nachhaltigkeit

Modulare Hinzunahme von
Einzelthemen
: T T F_SS—
Flihrungskrafte, MS und OMS (+)
GSK- und GWK-Beratung Betreuung (Markt und Marktfolge) |
(Markt und Marktfolge) Spezialisten z.B. Griindung,
Nachfolge Immobilien

Ausgewadhlte Spezialisten
z.B. Erneuerbare Energien,
Landwirtschaft

Fachlichkeit
~ ' r - 28 ‘

Quelle: BVR (2023): Projektergebnisse ,Nachhaltigkeit: Vertriebschancen im FK-Geschaft”



Stark in den Képfen — Wenig Umsetzung

Bedeutung HOCH

Bedeutung von Nachhaltigkeit
erkannt

—

Umsetzung LANGSAM

Umsetzung tut Not
ﬁ

Grundlagenqualifikation

Die Teilnehmenden erwerben ein
einheitliches Verstandnis Giber die
Nachhaltigkeit insgesamt und die kiinftigen
(regulatorischen) Anforderungen der
Unternehmen und Bank.

Berlicksichtigt werden dabei die Chancen
(z. B. neue Geschaftsfelder) und
Herausforderungen aus Banken- und
Kundensicht.

Neben der Wissensvermittlung, steht der
praktische Austausch im Fokus.

Mogliche weitere Module

Workshop ,,Leitbild und Strategie”

Analyse der bisherigen Aktivitaten und des
Status Quo entlang der ESG-Kriterien
Erarbeitung des zukiinftigen
Ambitionsniveaus, sowie gewlinschten
Zielbildes Nachhaltigkeit

Umsetzung ,Why & What“

Workshop ,,Ziele und Roadmap“

Erarbeitung von Handlungsfeldern inklusive
Leuchttlirme und ,, Quick Wins“

Festlegung der nachsten Schritte,
Vorgehensweise und ToDo’s

Umsetzung ,,How"




Grundlagenvermittlung Nachhaltigkeit

x1 der hhaltigkeit:
UNO INO # " M 1x1 der Nachhaltigkeit

TRARMIG & cancin * Nachhaltigkeit — eine Herleitung und Einfliihrung

Aufbau des Weiterbildungsformates *  Was verbirgt sich hinter ESG und SDGs?
* Bedeutung fiir verschiedene Stakeholdergruppen

Klimamanagement

* Bedeutung & regulatorische
Rahmenbedingungen CO2

* (CO2-Bilanz kennen und einschatzen

Regulatorische Anforderungen fiir Unternehmen

* Nachhaltigkeitsberichterstattung
Mix aus Input, Gruppen- und Einzelarbeiten * Lieferkette & Co.

Optional: Erganzung um praxisbezogene Tools/Vertriebsunterstiitzung, z. B. UnternehmerDialog




BMS $tEeaie

© ot

@ MaI:ktbea:I?elt::Ir(\gs- Kreditprozesse auf e
onzeption Ny : ,
Verstindnis als Basis Nachhaltigkeit ausrichten

Tools und Services AL

und Treiber der Umsetzung =

= Rollen und Aufgaben

oty
|

oy

NH-Vertriebskonzeption

‘.' Strategische Ausrichtung |

= NH-relevante UN finden

= Kundenbedarfe verstehen

e Kreditvergaberichtlinien

oy :
ZukunftsDialog NHK
%Grundlagenqualifikation - =

e NH-Dialog erarbeiten

NH-Beratung etablieren
g =Nachhaltigkeitsreporting v ool
) ESG-Risiko Score

oty
Prozesse anpassen
| "COZ Schnellrechner

< EU-Taxonomie- : =1
(d

= Einrichtung NH-Biiro

Ambition und Vision des

¥ % Regulatorische Anforderungen
Geschaftsfeldes FK

Einrichtung NH-Management % ESG-Daten

Kommunikationskonzept

% Nachhaltigkeitsstrategie FK
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BMS sotuTions

O,

Losungen, T ~ S
Tools und Services 2 e o
‘.‘NH-reIevante UN finden CRESt iy
—] ' ) 2
@ ZukunftsDialog NHK X \

ik
@ ESG-Risiko Score e o
@ CO2 Schnellrechner y = E—
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Nachhaltigkeit (ESG/Taxonomie-Verordnung)

Mit unserer gemeinsam mit der BMS CS entwickelten Unterstitzungsleistung zum Thema
Nachhaltigkeit erreicht die Volksbank Raiffeisenbank drei Ziele:

= |dentifikation berichtspflichtiger Unternehmen (Firmenkunden und Emittenten im Depot A)
durch die Datenanreicherung von Umsatz, Bilanzsumme und Mitarbeiteranzahl

= (Qualitatssicherung der Branchenverschliusselung

= Nachhaltigkeit aus vertrieblicher Sicht
— lIdentifikation der berichtspflichtigen Unternehmen im Geschaftsgebiet

— Vertriebspotenziale im Hinblick auf den durch die Notwendigkeit der Transformation ausgelosten
Investitionsbedarf bei den Firmenkunden der Bank

\

N\

VR = DATA

B M CORPORATE
SOLUTIONS Ihr Informationsdienstleister innerhalb

der Genossenschaftlichen FinanzGruppe

{;‘P Bitte priifen Sie, ob Sie dieses Dokument wirklich ausdrucken miissen.



Schlanker Prozess

VB RB

Identifikationsquote
Eindeutig identifizierte
Firmenkunden der Bank

1. 2. 3. 94,9%

IDA-Standard- Kundenliste Ergebnisdatei(en)
bericht

Die Angaben basieren auf den Ergebnissen
aller im Jahr 2022 ausgelieferten
Datenpakete.

VR = DATA

\

N\

CORPORATE VR = DATA
BMS
SOLUTIONS Ihr Informationsdienstleister innerhalb

der Genossenschaftlichen FinanzGruppe

{;‘P Bitte priifen Sie, ob Sie dieses Dokument wirklich ausdrucken miissen.



|dentifikation berichtspflichtiger Unternehmen

= Datenanreicherung sowohl fiir Firmenkunden als auch fur Stamrrclaten | Adwssen | Regsterdaten | verbud | Weiterbeaibeitung |
Emittenten (Depot A).

Personenstarmmdaten ]Euurdnunu ] stammyverrag ] Steuer ] [Meldewesen

= Fir beide Gruppen ist die Abdeckung mit den Angaben zum
Umsatz, zur Bilanzsumme und zur Mitarbeiterzahl in der Bank
regelmallig nicht ausreichend bzw. mangelhaft.

“GroRenkiassenermittiung

Behardluno Eigenmittalberechnung 0 |[kieir‘|e Sonderbehandung

= Die Bank wird in die Lage versetzt, unabhangig von der jeweils
aktuellen Gesetzeslage (NFRD, CSRD, weitere Anderungen in der
Zukunft?), die berichtspflichtigen und nicht-berichtspflichtigen
Unternehmen zu identifizieren. tnzahl Mtarbeiter Kurde

17.390.000.000,00 | ¥om | 31.12.2022

|

Jahresumnsatz kunde |
Bilanzsumme kunde | 107.005.000.00000 | vom | 31.12.2022

|

|

49.100,00 | Vorm | 31.12.2022

=]

Kapitarmarktoientierung

122

= Fir die Berichtspflicht nach NFRD ist aktuell zusatzlich die
Kapitalmarktorientierung entscheidend. Dies wird nach aktuellem
Stand ab 2025 entfallen.

= Nutzen fir die Bank => erhebliche Reduktion der
Bearbeitungszeit. Bei welchen Kunden und Emittenten muss die
Bank Uberhaupt tatig werden?

SR | VR = DATA

SOLUTIONS Ihr Informationsdienstleister innerhalb
der Genossenschaftlichen FinanzGruppe

{;‘P Bitte priifen Sie, ob Sie dieses Dokument wirklich ausdrucken miissen.



Qualitatssicherung der Branchenverschliisselung

= Aus zahllosen Datenanreicherungsprojekten
wissen wir, dass die Branchenverschliisselung

agreeSchliissel
Bank
. . 93053 Erbringung von sonstigen Dienstleistungen, anderweitig nicht genannt Gewinnung von Kies und Sand
In d en Daten b estan d en d er Ban ke n 74300 Erbringung von sonstigen Dienstleistungen, anderweitig nicht genannt 01301 gemischte Landwirtschaft ohne ausgepragten Schwerpunkt

agreeSchlissel
VR Data

Branche Klarname Bank Branche Klarmame VR Data

unzu | an gl iC h i st. D i es | ie gt n iC ht Zu | etzt 93053 Erbringung von sonstigen Dienstleistungen, anderweitig nicht genannt 20302 Herstellung von Bausatzen fur Fertigteilbauten aus Holz im Hochbau sov
A Lo . 92300 Erbringung von sonstigen kulturellen und unterhaltenden Leistungen 22142 Verlegen von Musikalien
d aran, d ass d e b este h en d e QU a I itat fU r d en 93053 Erbringung von sonstigen Dienstleistungen, anderweitig nicht genannt 27421 Erzeugung von Aluminium

bisherigen Verwendungszweck ausreiChend 93053 Erbringung von sonstigen Dienstleistungen, anderweitig nicht genannt 28622 Herstellung von Sagen und von Maschinenwerkzeugen fir die Holzbeart
93053 Erbringung von sonstigen Dienstleistungen, anderweitig nicht genannt 28622 Herstellung von S&gen und von Maschinenwerkzeugen fir die Holzbearl

Wwar. 93050 Erbringung von Dienstleistungen, anderweitig nicht genannt 28753 Herstellung von Metallwaren, anderweitig nicht genannt
93053 Erbringung von sonstigen Dienstleistungen, anderweitig nicht genannt 29434 Herstellung von Elektroschweil- und Lotgeraten
. . . . 93053 Erbringung von sonstigen Dienstleistungen, anderweitig nicht genannt 32100 Herstellung von elektronischen Bauelementen
]
Nun ist d ie Branc h enversc h I usse l ung u.a. d e 93053 Erbringung von sonstigen Dienstleistungen, anderweitig nicht genannt 33201 Herstellung von elektrischen Mess-, Kontroll-, Navigations- u.4. Instrum
Basis fur den ESG-Risiko-Score. Im Zuge der 93050 Erbringung von Dienstleistungen, anderweitig nicht genannt 33202 Herstellung von feinmechanisch-optischen Mess-,Kontrall-, Navigations
. . . 92700 Erbringung von sonstigen Dienstleistungen far Unterhaltung, Erholung und Fr 36112 Herstellung von sonstigen Sitzmdbeln

N H-BerIChterStattu ng wi rd es weitere 93053 Erbringung von sonstigen Dienstleistungen, anderweitig nicht genannt 40111 Elektrizitatserzeugung ohne Verteilung
T h emen ge b en, fu r d | e d | e 93053 Erbringung von sonstigen Dienstleistungen, anderweitig nicht genannt 40111 Elektrizitatserzeugung ohne Verteilung
B h h I . | . h h R | 93052 Erbringung von sonstigen persénlichen Dienstleistungen 40111 Elektrizitdtserzeugung ohne Verteilung

ranchenverscnlusseliung eine none rhelevanz 93050 Erbringung von Dienstleistungen, anderweitig nicht genannt 40111 Elektrizitatserzeugung chne Verteilung

Erbringung von sonstigen wirtschaftlichen Dienstleistungen fir Unternehmet
Erbringung von sonstigen Dienstleistungen, anderweitig nicht genannt

sonstiges Verlagsgewerbe
Drucken anderer Druckerzeugnisse

hat (Stichwort Impact SDG).

= Wir kdbnnen den bestehenden Branchencodes
professionell erstellte Branchencodes
gegenuberstellen. Abweichungen kénnen

analysiert und gewiinschte Anderungen per *= Ferner liefern wir den Banken einen zweiten und dritten

B M S CORPORA1{/4 VR E DATA

SOLUTIONS Ihr Informationsdienstleister innerhalb
der Genossenschaftlichen FinanzGruppe

{;‘P Bitte priifen Sie, ob Sie dieses Dokument wirklich ausdrucken miissen.



Nachhaltigkeit aus vertrieblicher Sicht

= Jedes Unternehmen wird sich in den nachsten Jahren mit Nachhaltigkeit
beschiftigen MUSSEN — auch aufgrund der unterschiedlichen

Stakeholdergruppen (gesetzliche Vorgaben, Banken, Kunden, Mitarbeitende).

= Die Transformation von Wirtschaft und Industrie zur Klimaneutralitat bringt

einen immensen Finanzierungsbedarf sowohl fir berichtspflichtige als auch fir
nicht-berichtspflichtige Unternehmen mit sich.

= |nteressant ist zudem die Betrachtung der Innovationskraft und

Anpassungsfahigkeit in Bezug auf das Geschaftsmodell des jeweiligen
Unternehmens.

Volksbanken Raiffeisenbanken sollten sich friih genug ein Stiick von diesem
Kuchen sichern. Wenn Sie Ihre Kunden in den nachsten Jahren nicht auf das
Thema Nachhaltigkeit ansprechen, werden es andere tun.

V%
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BMS CORPORATE VR E DATA
SOLUTIONS Ihr Informationsdienstleister innerhalb

der Genossenschaftlichen FinanzGruppe
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lhre Ansprechpartner bei der VR Data

Dr. Ralph Wiirthwein
Geschaftsfihrer

Fon 0711222 13-26 91
E-Mail Ralph.Wuerthwein@VRDATA.de

Thomas Schmidt
Geschaftsfuhrer

Fon 07112 22 13-26 56
E-Mail Thomas.Schmidt@VRDATA.de

www.vrdata.de

© Fotos fotolia.com; Presentationload

Stand: Mai 2023

VR = DATA

Ihr Informationsdienstleister innerhalb

der Genossenschaftlichen FinanzGruppe

& Bitte priifen Sie, ob Sie dieses Dokument wirklich ausdrucken miissen.
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Ausgangssituation und Zielsetzung BMS Sat07 ons

»Zukunftsdialog” — der Gesprachsleitfaden zum Thema Nachhaltigkeit

Zielesetzung:

Sensibilisierung und Heranfiihren an das Thema Nachhaltigkeit

Hilfestellung fiir Berater/Beraterinnen

Identifikation von vertrieblichen Potenzialen

Instrument zur Beschaffung von ESG-Daten
(auch in Verbindung mit dem ESG-RisikoScoring und CO2 Schnellrechner)

NACHHALTIGKEIT IM FIRMENKUNDENGESCHAFT
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. . (4
Integration der neuen Datenanforderungen in den BMS S9RPORATE

strukturierten und systematischen Kundendialog
Zukunftsdialog — Nachhaltigkeit (Gesprachsformat Mittelstand/Oberer Mittelstand)

Check Nachhaltigkeit
A

SR

ZukunftsDialog — Nachhaltigkeit Agenda und Erwartungen Allgemeines zur Nachhaltigkeit

%//////////////////////////////////////////ﬁ ? W

7

S

AR

Steckbriefe zur Nachhaltigkeit
V/

Umsetzungsstufen:
agree21Firmen-Plus

MinD.banker

Individuelles Projekt (z.B.PDF-Dialog)
Perspektivisch in 1 HJ 24: Digitales
Beratungsmodul auf der OKP

NACHHALTIGKEIT | M FIRMENSKUNDTENGESTCHAFT 2 9
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Zukunftsdialog — Agenda

Unsere Agenda fur das heutige Gesprach

Nachhaltigkeit - eine genossenschaftliche Mission und unser Beitrag als <<Volksbank
Musterstadt eG>>

Warum Sie sich mit dem Thema Nachhaltigkeit auseinandersetzen?

Was Sie in Sachen Nachhaltigkeit heute schon machen oder planen?

Wie Sie dabei Vorgehen und wie wir Sie dabei unterstiitzen kénnen?

Unsere Vereinbarungen und MaBBnahmen

NACHHALTIGKEIT IM FIRMENKUNDENGESCHAFT

Lernen Sie kennen, wie sich lhre
Hausbank schon heute auf den Weg
gemacht hat!

Ziel ist es zu verstehen, warum Sie
sich mit dem Thema Nachhaltigkeit
auseinandersetzen und was Sie da-
bei beschiftigt?

Lassen Sie uns teilhaben, was Sie
heute schon ergreifen oder planen
zu machen, um Nachhaltigkeit ge-
schdftlich zu verankern?

Wir wollen verstehen, wie Sie dabei
vorbeigehen und lhnen zeigen, wie
wir Sie bei thren Pldnen und Vorha-
ben unterstiitzen kénnen?

Lassen Sie uns an diesem wichtigen
Thema gemeinsam weiterarbeiten:
gemeinsam schaffen wir mehr!

%

BM CORPORATE
SOLUTIONS
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Zukunftsdialog — Erwartungen BMS s8tutions

Ihre Erwartungen an unser heutiges Gesprach zum Thema Nachhaltigkeit

Erwartungen an mich

Erwartungen an lhre Bank

NACHHALTIGKEIT IM FIRMENKUNDENGESCHAFT 31
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Zukunftsdialog — Allgemeines zur Nachhaltigkeit

NACHHALTIGKEIT

M

Nachhaltigkeit — eine genossenschaftliche Mission

Unsere DNA - unsere Mission Unser aktuelles Engagement

Die Idee der eingetragenen Genossenschaft (eG), also unserer
Rechtsform als <<Volksbank Musterstadt eG>> ist im Wesenskern
nachhaltig. Als von Mitgliedern getragenes Institut und mit einem
klaren Forderauftrag ausgestattet, tragen wir dazu bei, dass sich un-
sere Mitglieder und Kunden erfolgreich entwickeln.

Unser Nachhaltigkeitsversténdnis ?

. . . . ; Unser Nachhaltigkeitsbericht ”
Unser bisheriges Engagement finden Sie in unserem Nachhaltig-

keitsbericht und auf unserer Webseite.

Gleichwohl kénnen und wollen wir uns damit nicht zufriedengeben.
Wir erkennen an, dass die genossenschaftliche Idee einen noch we-
sentlicheren Beitrag leisten kann.

Unsere Rolle Unser Angebot als Transformationsbegleiter

Als Partner des Mittelstands verstehen wir uns als Transformations- Wir bieten lhnen relevante Informationen
begleiter bei den anstehenden Aufgaben, die Sie als unternehmeri- Wir geben lhnen wichtige Impulse
scher Akteur betreffen. Wir begleiten Ihre Vorhaben
Wir vernetzen Sie mit Gleichgesinnten
Als Ihr Finanzierungspartner seit <<Datum>> mdchten wir Sie daher Wir bringen Sie mit Netzwerkpartner zusammen, die Sie bei der
auch auf lhrem Weg begleiten. Umsetzung einzelner MalBnahmen unterstiitzen kénnen

FIRMENKUNDENGESCHAFT

%
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Zukunftsdialog — Allgemeines zur Nachhaltigkeit

NACHHALTIGKEIT

M

Nachhaltigkeit — worum geht es eigentlich?

Nachhaltigkeit ist kein neuer Trend. Schon im Jahr 1713 hat sich der deutsche Forstwirt Hans von Carlowitz mit der Frage auseinandergesetzt,

wie viele Baume geschlagen werden kénnen, um den Bestand dauerhaft nutzbar zu machen. Dieses Prinzip wurde tiber die Jahre weiterentwi-
ckelt und findet sich heute in zwei konkreten und 6ffentlich diskutierten Konzepten wieder.

3-Saulen Modell der Nachhaltigkeit (ESG)

Soziales 6konomle

Ecology (Okologie) * Klimaschutz, Artenvielfalt, ...

Social (Soziales) * Gesundheit, Armutsbekampfung, ...
Governance (Okonomie) * Offenlegung, Steuerehrlichkeit, ...

FIRMENKUNDENGESCHAFT

Nachhaltigkeitsziele der Vereinten Nationen

U@ ENTWICKLUNG
S22 17 ZIELE DIE UNSERE WELT VERANDERN

3 e | 45T 5 ST
g [
8 :‘"‘ Ba 10 2o 12="f"'
pi G (e9)
(I N EEN @
EHEEE-

Zielel-6
Ziele 7-12
Ziele13-15

Soziale Ziele
Okonomische Ziele
Okologische Ziele

Ziele16 -17
Voraussetzungen

%

CORPORATE
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Zukunftsdialog — Regulatorische Betroffenheit

Von welchen regulatorischen Anforderungen sind Sie aktuell / kiinftig betroffen?

Regulatorische Anforderungen

Verpflichtungen zur erweiterten
Offenlegung nichtfinanzieller
Kennzahlen

(CSRD: Corporate Sustainability Reporting
Directive)

Lieferkettensorgfaltspflichtengesetz
[LksG)

Anforderungen an Banken ESG-bezo-

gene Risiken in der Kreditvergabe zu
beriicksichtigen

NACHHALTIGKEIT IM FIRMENKUNDENGESCHAFT

Betroffenheit

Direkt
Grofle Unternehmen, gelistete
KMU und einige nicht EU-Un-

ternehmen
e

1)

Direkt

Unternehmen ab 3.000 Mitar-
beiter (2023) und ab 1.000 Mit-
arbeiter {2024)

Direkt

Indirekt
Aufgrund von Kopzero

Verlinkung zum
steckbrief CSRD

Indirekt dJa
Aufgrund von Lieferbeziehun-

gen kénnten Sie verpflichtet

Verlinkung zum
steckbrief LkSG

Indirekt ™ Ja
Als Kreditnehmer ergeben sich

aus den Verpflichtungen der

onsanforderungen.

Verbundene MaBBnahme(n)

O Nein
Banken zusatzliche Informati- O Unbekannt

%

CORPORATE
SOLUTIONS
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Zukunftsdialog — Check Nachhaltigkeit

NACHHALT

G K E

T

M

Ansatzpunkte der Nachhaltigkeit im Uberblick: Strategie

Formulieren einer Nachhaltigkeitsstrategie
Eigenstdndige Strategie oder Integration in bestehende Strategien

Uberpriifung des ESG-Status

Status der Auseinandersetzung und Umsetzung mit ESG-Ansitzen

Uberpriifung des SDG-Status

Status der Auseinandersetzung mit den Zielen der UN (eigene Beitréige)

FIRMENKUNDENGESCHAFT

Relevanz

O

O
O O
O

O

Soziales
* Gleichberechtigt
* Generationeniibergreifend

Soziales, Okologie und Okonomie
» Gesundheitsfdrdernd

= Zukunftsfahig uned innovativ

= Transparent und kommunikativ

Soziales und Okonomie

= Arbeitsfreundlich und motivierend
* Bildend, aufklirend

= Stimmungsférdernd

« Einfach und intuitiv

* Kooperativ

O

O

O

Status

Anmerkungen

Seaiales und Okologie

= Herkunft von verwendeten Materialien/
Produkten (lokal, fair und
umweltvertrglich)

Okologie

» Erneverbare Energien

= Vierbrauch natdirlicher Ressourcen
* Emiissionen und Ausgleich

Okologie und Bkonomie

* Ressourceneffizient

+ Umweltfreundiich produziert
* Regicnal wertschopfend

Okonomie
* Vertriebsunterstitzend
+ Kostensparend

v/

/,
CORPORATE
SOLUTIONS

BM
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Zukunftsdialog — Chancen und Risiken am Beispiel: (E)SG

NACHHALTIGKEIT

M

Chancen / Risiken im Detail

Environmental - Okologie / Umwelt
Impulse

Klimaschutz wasserverbrauch

Klimawandel
Anpassung an den Klimawandel

Recycling Kreislaufwirtschaft

Umweltverschmutzung

Abfallvermeidung

Energiequellen
Energiewende Energieeffizienz
Energiespeicher Energlesparen

Umweltauflagen

Gesetzgebung
Selbstverpflichtungen

Kundenerwartungen

Kunden & Markt

Wettbewerbsvorteile

FIRMENKUNDENGESCHAFT

Standort

i 3 @ Wertschopfung

Nachhaltiges

Management @
nodelle Unternchmen

Kunde @ @ Produkt

%

CORPORATE
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Zukunftsdialog — Chancen nutzen und Risiken vermeiden

NACHHALTI

G K E

T

M

F

Ihre Plane und Vorhaben — um Chancen zu nutzen oder Risiken zu vermeiden?

Haben Sie aktuell Planungen, die auf lhre Nachhaltigkeitsstrategie einzahlen oder bedingt durch die aktuellen oder kiinftigen Anforderungen
aktualisiert werden miissen, Chancen zu nutzen oder Risiken zu vermeiden.

Chancen nutzen Risiken vermeiden

Unternehmen/Geschiftsmodell
Standortverlagerung, Produkte & Dienstleistungen anpassen (Forschung & Ent-
wicklung), Marketing/Werbung) intensivieren, ...

Gewerbliche Immobilien
Energetische Sanierung, Hochwasserschutz, Verbesserung von Raumklima im
Sommer (Produktivitét), ...

Liefer-/Wertschdpfungsketten

Analyse des Status quo (Sensibilitdt Resilienz), Reduktion von Abhéngigkeiten,
Schutz vor Cyberangriffen, Ausbau der Lieferantenstruktur, Aufbau von (Zwi-
schen-|Ldgern, Entwicklungskooperationen, ...

Finanzierungssituation
Kapitalpuffer anlegen, Liquiditétspuffer sicherstellen, Kreditoren- oder Debito=
renziele anpassen, nachhaltige Finanzierungen nutzen, ...

Absicherung

Versicherungsschutz aktualisieren, Risikoanalyse vornehmen, ...

RMENKUNDENGESCHAFT

%

BM CORPORATE
SOLUTIONS
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Zukunftsdialog — Losungen und Mallnahmen

NACHHALTIGKEIT

- Volksbank
AL Musterstadt

Wie wir Sie unterstiitzen kénnen

Zahlungsverkehr Analyse lhres Zahlungsverkehrs
» Sicherer Zahlungsverkehr

CO,-reduzierter bargeldloser Zahlungsverkehr

Finanzierung Fordermittel fir nachhaltige Investitionen

+ Betriebsmittel

Private mexmmnq

* Versicherungen gegen Klimarisiken
Grindung & Nachfolge

‘ Vorsorge & * Betriebliche Altersvorsorge
@ @ . ¥ ‘ Mitarbeiterbindung o« .

Vorsorge & Vermédgen &

Mitarbeiterbindung Digenkapital

Vermogen & Eigenkapital + Nachhaltige betriebliche Geldanlagen

e Auslandsgeschaft » Sicherer Zahlungsverkehr im Ausland

Fnanzierung

’ * Aktuelle Landerrisikoanalysen mit VR-International

Zahlangsverkehr Griindung & Nachfolge * Unterstiitzung bei der Akquise / Verkauf von Unter-
nehmen im Sinne der NHK-Strategie

Private Finanzplanung Nachhaltige Geldanlage

M FIRMENKUNDENGESCHAFT

%

BM CORPORATE
SOLUTIONS

Absprung in Werkzeuge
(BankingWorkspace):

« Investitionsfinanzierungen fiir nachhaltige Projekte [ ESG_ RISI kOSCO re
@ Versicherung « Analyse existenzieller Risiken -CO2 Sch n el | rech ner

38
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Zukunftsdialog — Losungen und MalBlnahmen BMS Sgrrorate

Vereinbarungen / MaBBnahmen - KMU von Risiko

Bearbeitung

bis Verantwortliche(r) Vereinbarung

NACHHALTIGKEIT IM FIRMENKUNDENGESCHAFT 39
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Zukunftsdialog — Steckbriefe

BM CORPORATE
SOLUTIONS

Steckbrief Corporate Sustainability Directive

Quelle Europdische Union

Hintergrund und *®Zentrale Richtlinie fiirs einheitliche Nachhaltigkeitsreporting (nicht finanzielle Berichterstattung)
Kurzbeschreibung * Erweiterung der bestehenden NFRD aus dem Jahr 2013

= Ziel ist es, die Vergleichbarkeit und Verlésslichkeit der Nachhaltigkeitsberichterstattung zu erhéhen
Anwendungsbereich * ab 2025: Unternehmen, die der NFRD unterliegen

» ab 2026: grof3e Unternehmen, die nicht der NFRD unterliegen

» ab 2027: bérsennctierte, gelistete Kleine und mittlere Unternehmen (KMU)

Umsatz® Mitarbeiter* Bilanzsumme* Sonstiges

Grofte Unternehmen® = L0 Mia. EUR = 250 Perscnen = 20 Mio. EUR

Kleine und mittlere Unternehmen® = 700 TEUR = 10 Personen = Z00 TEUR bérsennotient
Micht-EU-Unternehmen = 150 Mio. EUR

1 "
2 von 3 Merkmalen missen zutreffen.

Implikationen & Hand- * Neues Konzept der doppelten Wesentlichkeit ,outside in“ (was wirkt aus der Umwelt auf das Unternehmen) und
lungsbedarfe Jinside out* (,was wirkt aus dem Unternehmen auf die Umwelt*)

» Umfangreiche inhaltliche Anforderungen: Strategie, Geschéftsmodell, Nachhaltigkeitsziele, tatsdchliche und po-
tenzielle Auswirkungen, wesentliche Nachhaltigkeitsrisiken

* Offenlegung der Nachhaltigkeitsinformationen ausschlieBlich im Lagebericht

+ Einheitliches elektronisches Berichtsformat

» Bestdtigungsvermerk eines externen Wirtschaftsprifers (WP) (limited assurance)

NACHHALTIGKEIT IM FIRMENKUNDENGESCHAFT
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Zukunftsdialog — Steckbriefe

NACHHALTIGKEIT

M

Steckbrief Lieferkettensorgfaltspflichtengesetz (LkSG)

Quelle

Hintergrund und
Kurzbeschreibung

Anwendungsbereich

Implikationen & Hand-
lungsbedarfe

FIRMENKUNDENGESCHAFT

Bundesregierung Deutschland

» Verpflichtung der Unternehmen auch im Kontext von Lieferketten Sorgfaltspflichten im Sinne ESG / SDG zu iiber-
nehmen

* Fokus auf die gesamte Lieferkette des betroffenen Produkts / der betroffenen Dienstleistung, das heif3t Blick liegt
auf eigenem Geschiftsfeld sowie unmittelbaren und mittelbaren Zulieferern

* Monitoring- und Risikomanagementprozesse, Praventions- und AbhilfemaBBnahmen, Beschwerdeverfahren, Bericht-
erstattung

» Sorgfaltsrichtlinie (Corporate Sustainability Due Diligence Directive) gegenwdrtig auch auf EU-Ebene durch die EU-
Kommission in der Erstellung

» ab 2023: Unternehmen mit > 3.000 Mitarbeitenden
» ab 2024: Unternehmen mit > 1.000 Mitarbeitenden

* Integration der Anforderungen aus dem LKSG in die Unternehmensrichtlinien

» Tatsdchliche und potenzielle nachteilige Auswirkungen auf die Menschenrechte und die Umwelt ermitteln
» Uberwachung der Wirksamkeit der MaBnahmen

» Einrichtung eines Beschwerdeverfahrens

« Offentliche Kommunikation (Berichterstattung) tiber die Sorgfaltspflichten

%

BM CORPORATE
SOLUTIONS
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Zukunftsdialog — Steckbriefe BMS (9RPORATE

Steckbrief Greenhouse Gas Protocol (GHG)

Quelle Private transnationale Standardreihe

Hintergrund und *Standards fir die Ermittlung und Bilanzierung von Treibhausgasemissionen unterschieden in drei Umfangen

Kurzbeschreibung * Das GHG Protocol gilt als der verbreitetste Standard zur Erstellung von Treibhausgasbilanzen. Zahlreiche weitere

Standards bauen auf ihm auf, darunter ISO 14064 und viele staatliche Unternehmensstandards

» Zuordnung der Treibhausgas-Emissionen in drei Scopes

o Scope 1: alle direkten, d. h. aus Quellen innerhalb der Unter-
nehmensgrenzen stammenden Emissionen
(z.B. Warme, Fuhrpark)
Scope 2: die indirekten Emissionen aus auferhalb erzeugten —_
und eingekauften Stroms, Dampf, Warme und Kaite ‘!

Scope 3: alle sonstigen indirekten Emissionen, darunter die
aus der Herstellung, Transport eingekaufter Glter oder Ver- =
teilung und Nutzung der eigenen Produkte oder der Entsor- —

gung von Abfallen; auch Emissionen aufgrund von Ge- e
W TSOMOR UGSl T

schaftsreisen gehdren hierzu

Anwendungsbereich » Die Global Reporting Initiative (GRI), die Richtlinien fiir Nachhaltigkeitsberichte von Unternehmen erarbeitet, emp-
fiehlt mittels des GHG Protocol Corporate Standard iiber Treibhausgasemissionen zu berichten.

CH, = N,0 - HFCs = PFCs - SF, NF,

{i»
|

f
f

‘-
-
-

ir |
i

[t Ji-Jis i
o
=

i

» Das Carbon Disclosure Project (CDP), das eine Treibhausgasregistratur in Form einer éffentlichen Datenbank fiihrt,
empfiehlt den Unternehmen ebenfalls seit seiner fiinften jahrlichen Berichtsrunde (2007), Emissionsberichte anhanc

des GHG Protocol zu erstellen.

Implikationen & Hand- * CO;-Bilanz erstellen

lungsbedarfe * THG-Emissionsschwerpunkte identifizieren, Ziele und Ma3nahmen formulieren

4 2
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Agenda BMS $3tronane ”

1. ERWEITERUNG DER MARKTBEARBEITUNG FK IM KONTEXT NACHHALTIGKEIT
2. ,,ZOOM“IN EINZELNE LOSUNGEN
1. NH-RELEVANTE KUNDEN SELEKTIEREN MIT DER VR-DATA
2. NACHHALTIGKEITSDIALOG FK -, ZUKUNFTSDIALOG”
3. ESG-RISIKOSCORE IM BANKINGWORKSPACE
4. CO2 SCHNELLRECHNER
3. NACHHALTIGKEIT FK: BLICK IN DIE ZUKUNFT
4. FRAGERUNDE

NACHHALTIGKEIT IM FIRMENKUNDENGESCHAFT 4 3
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ESG-RisikoScore im BankingWorkspace (BWS) BMS SQRPORATE
Berlicksichtigung von ESG-Risiken im Kreditvergabeprozess ‘/é

parclT

ESG-RisikoScore Automatisierter Score

Qualitative Fragen Weiterentwicklung

. e

%

sssssssssssssss

\\\\\\\\\\\\\\\\\\\

A

.

. Qualitative Fragen
Konkretisierung des Scores

N

1. ESG-RisikoScore
— Automatisierter Score auf
Basis PLZ und Branche

%
%
%
— Umsetzung mit Pub. 23.11. %
7
%
%
%
%
.

msetzungsschritte:
— Technische Umsetzung seitens
BMS CS
— Stufenweise Umsetzung des ESG-
RisikoScore und Integration in den
BankingWorkspace und
Kreditprozesse

g . Weiterentwicklung 2024

é — Integration ESG-RisikoScore i
? Kreditprozesse

é — Aufnahme in MinD.banker und
ﬁ

,-""/

ﬁ

ﬁ

ﬁ

ﬁ

ﬁ

?

>

IR

AN

durch qualitative Fragen

— Beantwortung der qualitativen
Fragen im risikorelevanten
Kreditgeschaft

— Umsetzung mit Pub. 23.11.

agree21Firmen-Plus
— Neue Features (Historie,
Trends, PDF Scorebogen ...)
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ESG-RiSikOSCOF_e BM CORPORATE

SOLUTIONS

Meine Startseite Kundendashboard Bufgabenliste

Risikobewertung

ESG-RisikoScore Dietails

C  50/100 Score-Punkte

01.02.2022 Fragenmodul

-

Berechnen ]
= J

Fragenmodul

Luletrt bearbeitek Bearbeit

01.02 202 Freigegaben

Thomas Beggerichs 01032025

Entwurf Fragemmaodul

ilBLTT DaArbeitat Eaprhait (!
05.10.2023 In Bearbeitung

Thomas Beggerichs
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ESG-RisikoScore BMS Corporate

| Meing e Kundendashboard Aufgabenliste
Rislkobinwarturg

< ESG-RisikoScore Details anzeigen

fustomatisiertes Modul  Frageneodul

Ep - Teilscore Physische Klima=- und Umweltrisiken S - Teilscore Soziale Risiken

Risiko Punkie Aspekte und Faktoren Rislka Pumkte Aspekte und Faktoren
P Bu Aspekt Mitarbeiterbeziehung / Arbeitsstandards

Aspekt Chronische Klimaverinderungen

Aspekt Akute Extremwettereralgnisse Aspekt Kundenbeziehung

Et - Teilscore Transitorische Klima- und Umweltrisiken G - Teilscore Governance Risiken
Aspekte und Faktoren Punkte Aspekte und Faktoren
Aspekt Abfallerzeugung 38 Aspekt Ethische Unternehmeansfihrung
Aspokt Emissionan

Aspekt Energleverbravch

Aspekt Wasserverbrauch

®

Tum Anfamng

NACHHALTIGKEIT I'M FIRMENKUNDENGESCHAFT 4 6
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ESG-RiSikOSCOF_e BM CORPORATE

SOLUTIONS

Meine Startseite Kundendashboard Aufgabenliste

< ESG-Fragenmodul

Environment - Physische Klima- und Umweltrisiken

Ep - Qualitative Fragen

Standort 1 2°

Bewertungsrelavanz

Flut= bzw. Erdrutschrisiko

1. Ist die Verwendung der Postleitzahl fur den spezifschen Standort gesigret, um das Risiko fur Uberflutungaen und

Erdrutiche ad@quat widerius pie

Versicherungen

2. Hat ihr Unternehmen gine Batriebsunterbrachungswersichenung urdioder flir diesen Standert eine Gebawde- undioder

Elementarvarsicherung?

Standort 2 7

NACHHALTIGKEIT I'M FIRMENKUNDENGESCHAFT 4 7
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ESG-RisikoScore BMS Corporate

Meine Startseite Kundendashboard Aufgabenliste

< ESG-Fragenmodul

G - Qualitative Fragen 0/4 beantwortet A~

Lieferantenbeziehung

1. Wie wirkt sich der Wegfall einzelner wichtiger Lieferanten aus?

Wegfall Lieferanten

2. Uberwacht das Unternehmen die Menschenrechte bei seinen Zulieferern?

O Ja
O Nein

O Keine Angaben

Ethische Unternehmensfiihrung

3. Gibt es auf Unternehmensebene Aktionen zu sozialen, kulturellen oder 6kologischen Themen?

O Ja
O Nein

O Keine Angaben

Reputation

4. Werden Reputationsrisiken iiberwacht und gibt es Prozesse, zum Umgang mit Beschwerden auf Seiten im Internet (z.B.
Twitter, Google Re- zensionen|?

O Ja
O Nein

NACHHALTIGKEIT I'M FIRMENKUNDENGESCHAFT 4 8
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Agenda BMS $3tronane ”

1. ERWEITERUNG DER MARKTBEARBEITUNG FK IM KONTEXT NACHHALTIGKEIT
2. ,,ZOOM“IN EINZELNE LOSUNGEN

1. NH-RELEVANTE KUNDEN SELEKTIEREN MIT DER VR-DATA

2. NACHHALTIGKEITSDIALOG FK -, ZUKUNFTSDIALOG”

3. ESG-RISIKOSCORE IM BANKINGWORKSPACE

4. CO2 SCHNELLRECHNER

3. NACHHALTIGKEIT FK: BLICK IN DIE ZUKUNFT
4. FRAGERUNDE
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= Menii | Meinestartseite  Hundendsshbosrd v Aufgsbenlists

(@ Energy OHG (1003216400

« COz-Schnellrechner

Energy OHG, 1003216400

Janr auswahien
2023

Neue Berechnung

Unternehmensangaben

Wirtschaftszweig

D35 Energisversorgung

Janricnes Umsatz (EUR;
500.000,00

Energiebedarf (optional]

Strom

[LIW =ur

Janriicher Stromverbrauch (KT
10.000

Warme

mn

Janriicher Warmevertrauch o
10.000

Umsetzung CO2 Schnellrechner (PB 23.11 Breiteneinsatz 13.12) BMS (9RPORATE

COz-FuBabdruck des Untemehmens
Energy OHG

scope 1

77.808

Tonnen <o,

Scope 1 umfasst die direkte Fraisetung klimsschadlicher Gase im

eigenan Unternehmen

Scope 2 umfasst die indirekts Freisstzung klimaschadlicher Gase durch

Energielieferanten.

Scope 3

Scope 3 umfasst die indirekte Freisstzung klimaschadlicher Gase in der
ver- und nachgelagerten Lisferkstte.

Hinweis: Die CO,~Emissionen sind indikativ auf Basis statistischer
Daten und Ihrer Eingaben.

NACHHALTIGKEIT | M FI1RMTENTKUNDTENGTEST CHATFT

%

SOLUTIONS

CO2-Schnellrechner:

*  Werkzeug im BWS fir den
Firmenkundenberater

e Berechnung eines indikativen CO2-
FuRabdrucks des Firmenkunden

* Basis statistische Daten und wenige
Eingaben des Kunden

* Ermittlung Scope 1,2,3 (GHG Protocol)

* Nutzung der Daten fir die Beantwortung
des Fragenmoduls im ESG-RisikoScore

Ausblick:

e CO2 Schnellrechner im Self-Service fiir den
Kunden

* (CO2 Bilanz als Report flir den Kunden

50
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o \Alora 1 WJ rd ﬁrade ea rbeltet...
f I b
NHK-relevante ZukunftsDialog: /i | 8 E L
. I ESG-Risiko Score ~~ CO2 Schnellrechner j EU-Taxonomie-Losung
Unternehmen finden Nachhaltigkeit : i
WA/ [0 Wy = BTN . 4 Ty ; : FEE L . e Ll
* |dentifikation (nicht-) * Ganzheitlicher Dialog * Automatisierter ESG- 4 e«  Zielsetzung: ¥ o  Umsetzung einer
berichtspflichtiger im Kontext Score auf Basis PLZ Sensibilisierung fur ‘ prozessual-
Unternehmen Nachhaltigkeit ? und Branche a4 das Thema ,’) integrierten Losung
 Datenqualitét der *  Zielgruppen- = e Konkretisierung des | Nachhaltigkeitund | ZURAXOMO iES
Branchenverschliis- . spezifisch, ¥ ESG-Scores durch erste Schritte gehen | konformitats-Priifung
selung konfigurierbar, qualitative Fragen %’ * Indikativer CO2- | VO FIganzic gy
S O o ticiin: modular £ "5' FuBabdruck auf Basis vorhaben (PK/FK)
) e Stufenweise | statistischer Daten «  Aktuell im
* Generierung IDA- ~ , : ;
dim : Integration in den - und wenigen Ausschreibungs-
BankingWorkspace Eingaben des Kunden prozess der Atruvia

)
7~

* Unterstltzung der
Bank zur Ermittlung &
des eigenen Scope 3 %

i |
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Unterstiitzungsleistung zur taxonomiekonformitiats- [EUNEHTH
Prifung

Tabelle zur Erfassung der KPIs

e @ QO O O O @

... coming soon in 2024

* Taxonomie KPI Erfassung im Banking Taxonomie-Konformitéatspriifung von
Workspace Finanzierungsvorhaben
* Finanzierungszweck unbekannt (z.B. * Finanzierungszweck bekannt

Betriebsmittelkredit ; :
* Prozessuale Unterstiutzung der Taxonomie-

Breiteneinsatz November 2023 Konformitatsprifung (PK/FK)

e Stufenweise Einfihrung in 2024
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Nachhaltigkeit - Blick in die Zukunft BMS £380omane

Wir unterstitzen mit verschiedenen Aktivitaten den Nachhaltigkeitsbaum in Wirkung zu bringen

Beratungserlebnis Effizienz durch Kundenbefahigung, Okosystem ausbauen &
verbessern Servicebereiche und Marktfolge entlasten Automatisierung erhéhen

2024 2025 2026 2027

o b Weiterentwicklung
| 4 SIS D ESG-Risiko Score -

o Integration ESG-Risiko .

Score in Kreditprozesse

oy Taxonomie-Stamm- .

datenerweiterung

o)

NH-relevante UN .

= EU-Taxonomie-Losung Integration in die Kreditprozesse .

Taxonomie

@ svscs

e CO2 Schnellrechner . . ATRUVIA
‘ parclT

‘ VR-Data

Rechner

o CO2-Rechner .

| Weiterentwicklung

) P . T

S) ZukunftsDialog — Nachhaltigk

= @ Zukun tsDialog — Nachhaltigkeit ‘

[a)

i oy

z @ ESG Self-Assessment .

Eﬂ e Fordermittelintegration auf die OKP ‘

47

c

3 e Nachhaltige Mehrwertservices '
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CORPORATE 7

Welche Fragen liegen lhnen am Herzen? BMS SEti5ions

UNSERE EXPERT:INNEN STEHEN IHNEN GERNE REDE UND ANTWORT!

ROBERTO MAURER

NACHHALTIGKEIT IM FIRMENKUNDENGESCHAFT
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(4
BMS SotuTions

RALPH WURTHWEIN

e Geschaftsfliihrer VR-Data e Koordination der
Nachhaltigkeitsaktivitaten im
Firmenkundengeschaft

* Begleitung konzeptioneller
Fragestellungen zum
genossenschaftlichen
Firmenkundengeschaft

@ ralph.wuerthwein@vrdata.de m @ lena.nelke@bms-cs.de m @ roberto.maurer@bms-cs.de m
0711 /22213 -2691 0173 / 6828999 0174 /319 68 62



https://www.linkedin.com/in/roberto-maurer-964a9b10b/
https://www.linkedin.com/in/thomas-winter-407664255/

V%

Zu guter Letzt ... BMS $3toomns ©

UNTERLAGEN FEEDBACK
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